STORYTELLING E ESCRITA CRIATIVA EM MARKETING DE
CONTEUDO

Ementa

A ascenséo do storytelling na sociedade global: razdo e origem. Seu carater
multimidiatico. Sua esséncia: a arte universal de contar histérias centradas em pessoas.
Principios e caracteristicas universais. O storytelling na comunicacao organizacional. Um
estilo diferenciado de storytelling para o marketing de contetdo: o legado do jornalismo
literario. A funcéo da escrita criativa na pratica do storytelling. A contribuicao eficaz do
Escrita Total®, método préprio de escrita criativa desenvolvido pelo professor Edvaldo
Pereira Lima. Técnicas narrativas basicas. Técnicas avancadas aplicadas: pauta,
pesquisa, captacao, redacédo e edicdo. A humanizagdo como elemento engajador do
receptor. A Jornada do Herdéi como método estruturador de narrativas. O preparo integral
do storyteller envolvendo suas capacidades intelectuais, emocionais e intuitivas. O ajuste
do storytelling a questdes operacionais especificas do marketing digital: o caso das
técnicas de SEO. O desejavel carater transdisciplinar do storytelling: contribuicées da
mitologia, da psicologia positiva e de elementos da nova ciéncia de vanguarda de base
holistica. O storytelling em marketing de conteddo centrado em colaboradores das
organizacdes: casos inspiradores. Aplicacdo em gerenciamento de crises. De volta para
o futuro: o storytelling e a escrita criativa sob o enfoque sistémico das transformacoes

disruptivas globais de nosso tempo.
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