GESTAO DE CAMPANHAS E MIDIA PERFORMANCE

Ementa

Campanhas tradicionais e em ambiente virtual. Planejamento estratégico de campanhas
publicitarias. Importancia do composto de marketing no planejamento de campanhas.
Inbound marketing. Técnicas e ferramentas para gestdo de campanhas de midias
tradicionais e digitais. Orcamento de campanhas. Langcamento de campanhas.
Planejamento, atuacao e relacionamento nas redes sociais. Andlise e otimizacdo de
campanhas de marketing. Planejamento e implementacdo de midias pagas. Marketing

de busca (SEM e SEO). Links patrocinados. E-mail marketing. Marketing de influéncia.

Plano de Aula

1. Campanhas publicitérias tradicionais e digitais
2. Gestao de campanhas digitais

3. Estratégias de SEM e SEO

4. Uso de redes sociais em campanhas

5. Gestéo e implementacgdo de campanhas digitais
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