
GESTÃO DE MARCAS

Ementa

Introdução à gestão de marcas. Branding como aspecto estratégico. Elementos da

marca e suas funções. Imagem e identidade de marca. Estratégia de marca e

posicionamento. Valor de marca. Extensões de marca e arquitetura de marca.

Plano de Aula

1. Introdução à gestão de marcas

2. Elementos da marca

3. Imagem e identidade de marca

4. Gestão para criação de valor de marca

5. Arquitetura de marca
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