MARKETING DIGITAL

Ementa

O ambiente digital. Marketing on-line e off-line, O consumidor digital. Branding e
posicionamento digital. Marketing de conteudo. Estratégia de marketing digital. Canais de
marketing digital. SEO. E-mail marketing. Midias digitais. Midias sociais. Redes sociais.

Redes de compartiihamento de conteudo. Blog. Microblog.

Plano de Aula

1. O marketing é digital!

2. Experiéncia do consumidor digital
3. Estratégia de marketing digital

4. Canais de marketing digital

5. Midias sociais
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