PESQUISA DE MERCADO E ANALISE DE DADOS

Ementa

Introducéo a pesquisa de mercado. Base de apoio a decisédo gerencial. Delineamento e
planejamento da pesquisa. Dados primarios e secundérios. Metodologias de pesquisas
gualitativas (entrevista, grupo focal, técnica projetiva e observacao) e quantitativas
(survey e experimento). Andlise de dados qualitativos e quantitativos. Relatorio de

pesquisa.

Plano de Aula

1. Introducéo a pesquisa de mercado
2. Dados primarios e secundarios

3. Pesquisa qualitativa

4. Pesquisa quantitativa

5. Relatorio de pesquisa
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