
ESTRATÉGIA EMPRESARIAL

Ementa

 Fundamentos da estratégia. Propósito (visão, missão e valores/princípios) e objetivos

estratégicos. Diagnóstico estratégico. Análise do mercado e tendências. Recursos,

capacidades e competência. Posicionamento, valor e vantagem competitiva. Estratégia

corporativa e estratégia de negócios. Planejamento estratégico. Governança corporativa.

Ética, responsabilidade social e sustentabilidade. Estratégias de produtos e serviços.

Plano de Aula

1. Fundamentos da estratégia

2. Diagnóstico estratégico: objetivos e propósito empresarial

3. Posicionamento e valor sustentável

4. Planejamento estratégico e governança

5. Ética, responsabilidade social corporativa e sustentabilidade

6. Estratégia aplicada a produtos e serviços
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