COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING

Ementa

Conceito de comunicacéo integrada de marketing (CIM). O processo de comunicacédo. O
plano de comunicacao de marketing (oportunidade, publico-alvo, mensagem, meios e
orcamento de comunicacao). Propaganda (conceito, estratégia de midia, avaliacdo do
resultado). Promocé&o de vendas e marketing direto. Rela¢des publicas e publicidade.
Comunicacéo integrada de marketing (ciclo de vida do produto e concorréncia).

Tendéncias de CIM que envolvem as comunidades digitais.

Plano de Aula

. Conhecendo a comunicacdao integrada de marketing (CIM)
. Pré-requisitos para o plano de comunicacéo integrada
. Desenvolvimento de um planejamento de - CIM
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4. Estratégias de comunicacao integrada
5. Meios de integracdo de uma CIM
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. CIM digital
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