
ESTRATÉGIA DE MARKETING EM NEGÓCIOS IMOBILIÁRIOS

Ementa

 Estratégia empresarial. Empreendedorismo na gestão Imobiliária. Gestão do

conhecimento  e de projetos. Plano de negócios imobiliário. Planejamento estratégico e

negócio imobiliário. Gestão e projetos de marketing imobiliário. A comunicação em

marketing.

Plano de Aula

1. Empreendedorismo imobiliário

2. Estratégia empresarial

3. Planejamento estratégico de marketing imobiliário

4. Marketing de serviços

5. Gestão de marketing

6. Aferição de resultados

7. A gestão do conhecimento nas organizações

8. Gestão de projetos no setor imobiliário
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