
ESTRATÉGIA DE MARKETING

Ementa

 Conceitos de marketing estratégico. Construção de vantagem competitiva e principais

tipos. Segmentação de mercado e suas aplicações. Tipos de segmentos e nichos de

mercado. Seleção do mercado-alvo e posicionamento. Criação de novos produtos e

passos para a inovação. Plano de marketing e suas aplicações. Desenvolvimento de

produtos e determinação de preços. Comunicação integrada de marketing e distribuição

física.

Plano de Aula

1. Marketing estratégico: conceitos básicos

2. Vantagem competitiva

3. Segmentação de mercados

4. Definição de mercado-alvo e posicionamento

5. Criação de novos produtos

6. Planejamento de marketing estratégico

7. Administração de produtos e marcas

8. Comunicação integrada de marketing

9. Comunicação: Ferramentas Promocionais
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