MARKETING DIGITAL E NOVAS MIDIAS

Ementa

Planejamento de marketing digital: a nova economia digital, segmentacao e analise de
mercado. A internet como estratégia de marketing. E-business: conceituacéo,
planejamento e promocao. Ferramentas de avaliacdo de desempenho na internet. Novas

midias e novos profissionais do marketing digital.

Plano de Aula

. Economia digital

. Evolucéo do marketing

. Novo consumidor

. Novo momento mercadoldgico focado no cliente
. Estratégias de marketing digital

. E-business

. Novas midias e estratégias promocionais
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. Ferramentas de avaliagdo de desempenho na internet
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